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Postview-аналитика 
в мартех экосистеме ФСК. 
Или как увеличить 
эффективность медийки
на 80%
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INTRO
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Гигиена

РА / АК
+ сквозная аналитика (РК, РИМ, сайт)
+ data-driven вне деп. рекламы

Бренд+

Активация данных (1st – 3rd)

POSTVIEW

ROPO

…

Системные точки роста рекламы
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Медиаплан

О решении какой проблемы 
мы говорим? 

Выручка 
ДРР
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Медиаплан

О решении какой проблемы 
мы говорим? 

Выручка 
ДРР

Директ-маркетинг
Бренд контекст
Менеджер продаж

Ост. контекст, 
Paid social, CPA,
Маркетплейсы

Охватные медиа

Pe
rf

or
m

an
ce

Трафик. 
РК

Клик,
Сессия

Call
tracking CRM

Call
tracking

CRM

Postclick
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Медиаплан

О решении какой проблемы 
мы говорим? 

Выручка 
ДРР

Директ-маркетинг
Бренд контекст
Менеджер продаж

Ост. контекст, 
Paid social, CPA,
Маркетплейсы

Охватные медиа

Off line

On line

TV

OOH

Radio

OLV

Медийка

Digital audio

?
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Оценка эффективности медийки

Off line On line

1. Моделирование
(brand/sales lift)
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Оценка эффективности медийки

Off line On line

1. Моделирование
(brand/sales lift)

2. Postclick +
Моделирование

…

Показы,
просмотры

ретроспективность, 
поверхностность, 
фрагментарность
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Оценка эффективности медийки

Off line On line

1. Моделирование
(brand/sales lift)

2. Postclick +
Моделирование

3. Postview

…

Показы,
просмотры
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Как реализовать?
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Хранение и 
анализ

Дашборды Дашборды
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CJM
с views
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Модель Data-driven (Шепли)
Самое долгое получение Нобелевской премии

Где:

n - количество игроков 
     (в нашем случае это рекламные каналы),

v - ценность, которую принес источник,

k - количество участников коалиции К.
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Преимущества Data-driven post view 
подхода

Post click и post view дата объединена и доступна для 
аналитики

Честная оценка эффективности performance и 
медийных кампаний за счет атрибуции

Доступность полного CJM пользователя для 
аудиторной аналитики и персонализации сообщений

Единый подход к планированию и управлению 
рекламных инвестиций 

Правильные управленческие решения на полных и 
честных данных 
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Аналитика и готовые рекомендации
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Про результаты
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Результаты OLV
с учётом postview и атрибуции Шепли

Роль охватных медиа
в рекламной стратегии

+80,1% доп лидов

атрибуцированных
к медийному флайту

–39,7% CPL
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Результаты OLV
с учётом postview и атрибуции Шепли

Роль охватных медиа
в рекламной стратегии

Рост управляемости
внутри канала

атрибуцированных
к медийному флайту

100%

–39,7% CPL

+80,1% доп лидов

Postview vs. postclick
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Доп. инсайты
Всё, что раньше было доступно только в performance – 
теперь есть и в охватных медиа в разрезе каналов/площадок/таргетов 
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Чек-лист запуска
postview-аналитики
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Следующие шаги развития проекта

Расчет честного CPA по каждому 
каналу, целям

Определение лучших креативов 
применительно площадкам

Оценка реального вклада медиа 
размещений в результат

Замер влияния рекламных источников 
на разные виды целей

Расчет эффективного медиа-микса

Выявление оптимальной 
конверсионной цепочки

1. Сегментация аудитории на базе ML + 3rd-party-data из DMP

2. Оценка влияния каналов друг на друга в realtime-режиме

3. Интеграция модулей Прогноз и мультивариативного Оптимизатора
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1. Бюджеты на медийку от 1 млн / мес и/или 4 млн / флайт

2. Сроки проекта: на лидах не менее 40 дн., на сделках не менее 90 дн.

3. Доступ к сырью медийных площадок

4. Детально настроенный Google Analytics

5. Хранилище для сырья и конверсий (Amazon, Smartis, свои сервера etc.)

6. Автоматизированная модель расчета (рекомендуем Шепли)

7. Bi для визуализации результатов

8. Эксперты / автоматизированные рекомендательные модели по оптимизации медиасплита

9. Реальная готовность менять процессы медиазакупки, удобные площадки на основе данных 
поствью и сквозной аналитики. ЭТО ВАЖНО!

Чек-лист проекта Postview
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Спасибо
за внимание!

Артём Загоруйко, ГК ФСК
Никита Лисицын, CEO CyberBrain


